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oz

Bu calisma, TRB1 Bolgesinde bal tiiketicilerinin profilini ortaya koymak tiiketicilerin ek 6deme
istekliliklerini belirlemek amaciyla yapilmistir. Calismanin kaynagini birincil veriler olusturmaktadir.
Yerel Bal Odeme istekliligi i¢in yapilan saha galismasinin kapsami TRB1 Bolgesi (Bingol, Elazig,
Malatya ve Tunceli) kent merkezlerindeki bal tiiketicileri olarak belirlenmistir. Veriler bu bireylerden
anket yoluyla ve yiz yiize teknigi ile elde edilmistir. Ankette bal tiiketicilerine 6 farkli senaryo
sunulmus ve tliketicilerin satin almak istedikleri balin o6zellikleri ve ek o6deme isteklilikleri
belirlenmistir. Bu galismanin 6érnek hacmi “Ana Kitle Oranlarina Dayali Kiimelendiriimemis Tek
Asamali Tesadiifi Olasilik Orneklemesi” ydntemiyle belirlenmis ve 393 adet anketle caligilmigtir.
Calismada Cluster ve faktor analizleri kullanilmigtir. Cluster analizinde tiiketiciler gelirlerine goére
kiimelere ayrilmiglardir. Buna gore tiiketicilerin %51.91’i (204 tiiketici) diisiik gelir diizeyi grubunda
yer alirken, %36.38’i (143 tiiketici) orta gelir diizeyi ve %11.71’i (46 tuketici) yiiksek gelir diizeyine
sahip grupta yer aldigi soOylenebilir. Cok degiskenli analiz tekniklerinden olan faktor analiz
sonuglarina gore bal i¢in ek 6deme istekliligi tizerinde etkili olan degiskenler 6 faktorde toplanmis ve
bu alti faktorin toplami, toplam varyansin %63.90’nin1 agikladigi belirlenmistir. Galismanin giktilan
incelendiginde, tiiketiciler genellikle dogal ve organik bal isteklerini ifade ettikleri belirlenmistir.
Tiiketicilere sunulan 6 senaryonun 2’sinde tiiketicilerin yerel dogal bal ve 6zellikle Bingdl balini tercih
ettiklerini belirtmislerdir. Diger li¢ senaryoda ise tiiketiciler dogal organik olmak kaydiyla Tiirkiye’nin
her hangi bir bolgesinin balini tercih edebileceklerini belirtmislerdir. Dogal ve organik bal isteyen
tiiketicilerin egitim diizeyleri gelir diizeyleriyle paralel sekilde artis gosterdigi soylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Ek Odeme istekliligi, Bal Tiiketimi, Cluster Analizi, Faktér Analizi, TRB1

ABSTRACT

This study was carried out to reveal the profile of honey consumers in TRB1 Region and to
determine the willingness of consumers to pay additional payments. The source of the study is the
primary data. The scope of the fieldwork for Local Honey Payment Willingness was determined as
honey consumers in the city centers of TRB1 Region (Bingdl, Elazig, Malatya and Tunceli). Data were
obtained from these individuals through a questionnaire and face-to-face technique. In the survey, 6
different scenarios were presented to honey consumers and the characteristics of the honey they
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wanted to buy and their willingness to pay additionally were determined. The sample size of this
study was determined by the "Unclustered Single Stage Random Probability Sampling Based on
Population Ratios" method and was studied with 393 questionnaires. Cluster and factor analyzes
were used in the study. In the cluster analysis, consumers are divided into clusters according to their
income. Accordingly, 51.91% (204 consumers) of the consumers are in the low-income group, 36.38%
(143 consumers) are in the middle-income group and 11.71% (46 consumers) are in the high-income
group. According to the factor analysis results, which is one of the multivariate analysis techniques,
the variables that affect the willingness to pay extra for honey were collected in 6 factors and it was
determined that the sum of these six factors explained 63.90% of the total variance. When the
outputs of the study were examined, it was determined that consumers generally expressed their
desire for natural and organic honey. They stated that in 2 of the 6 scenarios presented to
consumers, consumers prefer local natural honey and especially Bingol honey. In the other three
scenarios, consumers stated that they can prefer honey from any region of Turkey, provided that it is
natural organic. It can be said that the education levels of consumers who want natural and organic
honey increase in parallel with their income levels.

Keywords: Willingness to Pay Additional Payment, Honey Consumption, Cluster Analysis, Factor

Analysis, TRB1

EXTENDED ABSTRACT

Aim: This study was carried out to reveal the profile
of honey consumers in TRB1 Region and to
determine their willingness to pay additional
payments. Analyzing the price acceptability of the
honey produced in Bingdl, where industrialization is
low and therefore environmental pollution is
relatively low, by consumers in its own region
(TRB1) is among the important objectives of this
study. In this respect, the willingness of consumers
to pay for local filtered and comb honey and the
factors affecting the ideal honey pricing were
determined.

Material and Method: The scope of the fieldwork
for Local Honey Payment Willingness was
determined as honey consumers in the city centers
of TRB1 Region (Bingdl, Elazig, Malatya and
Tunceli). Data were obtained from these individuals
through a questionnaire and face-to-face technique.
In the survey, 6 different scenarios were presented
to honey consumers and the characteristics of the
honey they wanted to buy and their willingness to
pay additionally were determined. The sample size
of this study was determined by the "Unclustered
Single Stage Random Probability Sampling Based
on Population Ratios" method and was studied with
393 questionnaires. Cluster and factor analyzes
were used in the study.

Results and Discussion: According to the results
of factor analysis, which is one of the multivariate
analysis techniques, 24 variables that affect the
willingness to pay additionally for honey were
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collected in 6 factors. It was determined that the
sum of these six factors explained 63.90% of the
total variance. When the outputs of the study were
examined, it was determined that consumers
generally expressed their desire for natural and
organic honey.

It can be said that as income increases, the rate of
consumers who state that they consume honey
also increases. It can be said that the rate of
consumers who consume honey 2-4 times a week
increases as they move from low income level to
high income level.

Conclusion: In the study, 6 different cards were
presented to reveal the desire of consumers to
make additional payments. In all cards except the
second card, consumers expressed their wishes for
natural and organic honey. It can be said that in two
of these scenarios, consumers stated that they
preferred local natural honey and especially Bingdl
honey. In the remaining three scenarios,
consumers stated that they can prefer honey from
any region of Turkey, provided that it is natural
organic. It can be said that the education level of
consumers who want natural and organic honey
has increased in paralel with their income levels.

GiRiS

Bal, saglik ve icerigindeki besinler sayesinde
tiketiciler  tarafinda giderek  begenilmektedir
(Cosmina vd. 2016). Dolayisiyla ciktilariyla insan
beslenmesinde, bitkilerin tozlagsmasindaki 6nemi
bakimindan bitkisel Gretimin surekliligini saglayan,
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istihdama katki, gelir artirici ve yoksullugu azaltici
bir faaliyet olan aricilik faaliyeti, ekolojik ve
ekonomik sonuglari olan bir 6neme sahip oldugu
soylenebilir (Karahan ve Ozbakir, 2020; Kutlu ve
Kilig, 2020). Bu nedenle aricilik 6nemini gelismis ve
gelismekte olan batun Ulkelerde koruyan ve devam
ettiren bir faaliyet koludur (Kog, ve ark., 2017; Kog¢
ve ark., 2010).

Turkiye'de aricilik igletmelerinin %3.82’si ile kovan
sayisinin  %4.50’'si TRB1 Bolgesinde yer
almaktadir. Ayrica Turkiye bal Uretiminin %2.771’i
TRB1 Bodlgesinden saglandigi soylenebilir. TRB1
Bolgesinde 3.080 adet aricilik isletmesi faaliyet
gOstermektedir. Toplam 365.829 adet kovandan
2.968 ton bal Uretilmektedir. Bélgede kovan basina
disen bal verimi ortalama olarak 8.1 kg olarak
hesaplanmistir. Bu rakam Turkiye’'nin kovan basina
veriminin oldukga altinda gergeklesmistir (13.4 kg).
TRB1 bdlgesinde kovan basina verim en yuksek
11.6 kg ile Bingdl ilinde gerceklesmistir. Bingdl ilini
7.0 kg ile Elazig ili takip etmistir. Malatya ve
Tunceli'de kovan basina bal verimi 5 kg'in biraz
Uzerinde hesaplanmistir. TRB1 Bdlgesinde aricilik
isletmelerinin  %38.18'i Malatya’da yer alirken,
kovan sayilarinin %36.03'U ve bal Uretiminin ise
%51.8'i gibi yuksek oranlarda Bingdl ilinde
gercgeklestigi sdylenebilir (Anonim, 2020 b).

22 Nisan 2020 tarihli resmi gazetede yayinlanan,
Turk Gida Kodeksi Bal Tebliginde bal su sekilde
tanimlanmistir “bitki nektarlarinin, bitkilerin canli
kisimlarinin ~ salgilarinin  veya bitkilerin ~ canh
kisimlari Uzerinde yasayan bitki emici bdceklerin
salgilarinin, bal arisi tarafindan toplandiktan sonra
kendine 6zgl maddelerle birlestirerek degisiklige
ugrattigi, su icerigini dusurdugu ve petekte
depolayarak  olgunlastirdigi,  dogasi  geregi
kristallesebilen dogal Grin”(Anonim, 2020) olarak
tanimlanmigtir. Dolayisiyla bu tanima uygun bal
tiketiciler agisindan besleyici ve sifa kaynagi bir
arinddr. Saglhk bilinci arttikga ve endiseler gida
isleme teknolojilerine odaklandik¢a herhangi bir
teknolojik isleme tabi tutulmadigi igin bal tiketimi
gunimize kadar surekliligini devam ettirerek
(Cosmina ve ark., 2016) kahvaltilarin vazgegilmezi
arasinda oldugu soylenebilir. Gorildigi gibi bal
oldukg¢a karmasik yapisindan dolayi hile yapilmasi
kolay ve hile tespitinin kolay olmadigi dogal bir
gidadir (Gliney, 2014). Bundan dolayidir ki, bal
artintine son zamanlarda yapilan tagsislerden biride
seker surubu (Hisil ve Bérekgioglu, 1986; Ozen,
2020) oldugu soylenebilir. Turkiye ve Dinyada bal
sektorl gida glvenligi agisindan sorunlu bir piyasa

oldugundan dolay: tuketiciler organik ve dogal olan
bala ek 6deme istekliliginde bulunduklarn
soylenebilir.

Dolayisiyla, diinyada ve Turkiye'de gida guvenligi,
gida hijyeni, gidalarin igerigi cok 6nem kazanmigtir.
Buna paralel olarak tuketicilerin farkindalik ve biling
duzeyleri, gida etiketlerinin okunurlugu blayik énem
kazanmigtir. Gida kaynakl saghgr tehdit edici
faktorler ve tiiketicilerin kalite algisinin buna paralel
olarak degismesi, dinya gida piyasasinda énemli
pay sahibi olan gelismis Ulkelerde gida guvenirligi
ile ilgili dizenlemelerin tekrar gdzden gegirilmesini
ve ek onlemleri hep gindemde tutmustur (Kog,
2011).

Bu calisma, TRB1 Bolgesinde bal tiketicilerinin
profilini ortaya koymak tiketicilerin ek 6deme
istekliliklerini  belirlemek amaciyla yapilmistir.
Sanayilesmenin az oldugu ve bu nedenle cevre
kirliligin nispeten az oldugu Bingdl'de, uretilen balin
kendi bolgesindeki (TRB1 Bodlgesinde) tlketiciler
tarafinda fiyat kabul edilebilirliginin analiz edilmesi
bu c¢alismanin 6nemli amagclari arasinda yer
almaktadir. Bu acidan tiketicilerin yerel siizme ve
petek balin 6deme istekliliginin ortaya konulmasi ve

ideal bal fiyatlandirmasini etkileyen faktorler
belirlenmistir.

MATERYAL VE YONTEM

Arastirmanin kaynagini birincil veriler

olusturmaktadir. Yerel Bal Odeme Istekliligi icin
yapilan saha c¢alismasinin kapsami TRB1 Bdlgesi
(Bingdl, Elazig, Malatya ve Tunceli) kent
merkezlerindeki bal tiketicileri olarak belirlenmistir.
Veriler bu bireylerden anket yoluyla ve yuz yuze
teknigi ile elde edilmigtir. Ayrica konu ile ilgili olan
bilimsel ¢alismalar, kitaplar, dergiler ve diger basin
yayin organlarindan da yararlaniimistir. Calismanin
s6z konusu bodlgede ilk defa yapilmis olmasi
c¢alismanin 6zgunligi bakimindan énemli oldugu
sdylenebilir.

Calismada uygulanan anket U¢ bdlimden
olugsmustur. Anketin birinci bolimu, tlketicilerin
sosyoekonomik  bilgilerinin  ve  bal tiketim
aligkanliklarina  iliskin ~ genel  gorugleri  ve
deneyimlerine yer verilmistir. ikinci bélimde yerel
balin ddeme istekligiyle ilgili bal balin fiyatti, Gretim
orijini, Gretim mekanu, fiziki 6zeligi ve organik olup
olmamasiyla ilgili olusturulan 6 senaryolu bir
gorsellere yer verilmistir. Bu gorsel Cosmina vd.
(2016) galismasindan faydalanarak hazirlanmistir.
Son bolimde ise yerel bal 6deme istekliligini
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gosteren yargilarin yer aldidi likert tipi bir 6lcege yer
verilmigtir. 6 senaryolu gorseller katilimcilara
tanitilmis sonra her goérsel Uzerinde ayri ayr
tercihte bulunmalari saglanmistir. Her bir senaryoyu
gOsteren secim gorselleri katilmcilara gosterilmistir.

Tek Asamali Tesadiifi Olasilik Orneklemesi

Bu calismanin érnek hacmi “Ana Kitle Oranlarina
Dayali Kimelendiriimemis Tek Asamali Tesadufi
Olasilik Orneklemesi” yéntemiyle belirlenmistir
(Collins,1986).

n=t? [1+(0.02)*(b-1)]*p*q/e?

Ornek hacmi
%95 (tablo degeri:1.96)

(@=1-p)
Calismada %5,00’lik hata kabul edilecektir

Ornekleme agsamasi (galisma tek asamali oldugundan 1 olarak alinmistir)

incelenen birimin ana kitle icinde gergeklesme olasiligi (0.50 alinmigtir)

ol ® © T T ~—*+ O

n=(t*/e*)*p*q
Bu formUl excel paket programina girildiginde ise;
n=(1.96/5.00)%*(0.50*0.50)

n=385 olarak bulunmustur. Ancak, 0rnek
blyUkliguinin bu sekilde belirlenmesine karsin,
temsil guclinin yuksek olmasi ve bazi anketlerin
tutarsiz ve eksik cevaplanabilecegi dikkate alinarak
bu galismada 400 anket yapiimigtir. Analize uygun
olmayan anketler ¢ikarildiktan sonra kalan 393 adet
anketle galigiimistir.

Anketleri  farkli  sosyo-ekonomik tabakalarda
dagitmak uzere, kent merkez ilgelerini olusturan
mahalleleri ve nifuslarini il belediyelerinin bilgi
islem dairesinden temin edilmistir. Her ilin TRB1
Bolge nufusu igindeki paylari bulunarak, her ilin
sahip oldugu oran, tek tek toplam anket sayisiyla
carpilarak s6z konusu ilde yapilacak anket sayisina
ulasilmistir. Ayni islem her il merkezinin sahip
oldugu mahalleler icinde tekrarlanarak, s6z konusu
mahallede yapilacak anket sayisina ulasiimigtir.

Tuketici anketlerinden elde edilen veriler bilgisayar
ortaminda SPSS 12.0 paket programinda analiz
edilmistir. Verilerin analizinde Cluster ve faktor
analizleri kullaniimigtir.

Cluster (kimeleme) analizi, bireylerin veya
uyaricilarin ~ benzerliklerine  gdére  kumelerde
toplanmasini amaglayan ¢ok degiskenli bir istatistiki
analizdir. Cluster analizi igin kullanilan K-means
yontemi ise, bir dizi input degerini temel alarak
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=1 alindiginda esitlik asagidaki sekle donismektedir:

verideki benzerlikleri bulmaya caligir. Ayni 6zellik
gOsterenler bir kimede yer alacak sekilde gruplara
atanir (Kurtulus, 1985; Tathdil, 1996). Bu teknigin
uygulanmasinda, kiime sayisi konusunda 6n bir
bilgi varsa bu durumda, hiyerarsik olmayan
(nonhierarchical) kimeleme yontemleri
kullaniimaktadir. S6z konusu bu yéntemlerden en
cok tercih edilen ise Mac Queen tarafindan
gelistirilen K-Mean teknigidir. K-Mean tekniginde
isletme geniglikleri veya tlketiciler, kimeler igi
kareler toplami en kuguk olacak sekilde k kiimeye
bolinmektedir. Yani, X1, Xo...... Xn gibi P degiskenli
gbzlem vektdrleri, ¢cok boyutlu X uzayinda birer
nokta olarak dusinuldiginde ve ayni zamanda
uzayda anmn...... nkn her grup igletme veya Kigiler igin
kiime merkezleri secildiginde (Tathidil, 1996);
1 n
Wn = mln
n 45 i<k

2

Xi —a

i jn

ilkesi geregince tiiketiciler gelir diizeylerine gére en
yakin kimeye atanmaktadir. K-Mean ydnteminde,
ilk adimda grup sayisi i¢in karar verildikten sonra
ikinci asamada her bir grubun dyelik kosullari
belirlenir. Son adimda ise, her bir grubun belirli
Ozellikleri ortaya konur (Akpinar, 2004).

Calismada kimeleme tiketicilerin gelir diizeylerine
gbre K-Mean teknigine goére yapilmistir. Boylece
daha once girilen tiketicilerin gelir dizeyleri
kayitlari temel alinarak her bir kayit en ¢ok
benzedigi kiimeye atanmistir. Kimelerin
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olusumuyla birlikte her bir gruptaki benzerlikler ile
gruplar arasi farkhliklar ortaya konulmustur. Buna
gore tuketicilerin %51.971’i (204 tuketici) disuk gelir
duzeyi grubunda yer alirken, %36.38'i (143 tiketici)
orta gelir dizeyi ve %11.71i (46 tuketici) ylksek
gelir duzeyine sahip grupta yer aldigi soylenebilir.
Dusuk gelir dizeyi grubunda bulunan tiketicilerin
aylik ortalama geliri 2.917,65 TL, Orta gelir diizeyi
grubunda yer alan tlketicilerin aylik geliri ise
5.974,13 TL ve son olarak yuksek dizey gelir
grubunda bulunan tlketicilerin geliri ise 10.782,61
TL olarak belirlenmistir.

Calismada ayrica dunya pazarlama literatirinde
yer bulan ve arastirmalarda genel olarak kullanilan
Cizelge 1. Faktor Analizi Veri Matrisi

¢cok degiskenli analiz tekniklerinden Faktér Analiz
Yontemi kullaniimistir. Faktor analizi, degiskenler
arasindaki karsilikli bagimliligin sebebini ortaya
koymak diye ifade edilebilmektedir. Bu analizin
baslica varsayimlari, veri matrisinin analiz dncesi
kriter ve tahmin degiskenleri alt matrislerine
bdlusturialmemesi ve degiskenler arasindaki iligkinin
dogrusal oldugu varsayimidir. Bu sebeple faktor
analizi tuketici davraniglari, tercihleri ve egilimleri
gibi davranigsal konular olmak (zere cesitli
pazarlama sorunlarinda sik sik basvurulan ¢ok
degiskenli analiz teknigidir (Kurtulus, 1985; Akpinar,
2004; Kog, 2011, s.9). Faktor analizi veri matrisi
cizelge 1’de verilmigtir.

Variables

Case X1 X2 X3 Xp

1 X11 X12 X13 X1p

2 X21 X22 X23 Xop

3 X31 X32 X33 X3p

n an Xn2 Xn xnp

Kaynak: (Ness, 2002)

Faktér analizinin matematiksel formili su sekilde kabul edilemez olarak degerlendiriimektedir

aciklanabilir (Ness, 2002).
X1=bi1f1thaf 2. +by frtul
X1=by1f1thy fot......... +by frtu2
XP=b,1f1*+b,2f2+......... +by,. frtu,
Bazi tanimlar;

f1= Genel faktorler (k'inci faktoriin p'inci degiskeni
6lgmedeki 6nemi veya faktor araligi)

b,,= Faktor agirliklari (p'inci degigken ile k'inci
faktor arasindaki korelasyon derecesi)

Uy,= Unique faktori  (faktorler  tarafindan
aciklanamayan tim degiskenlerin kaynaklari)

Burada, aciklayici degiskenlerin kullanilan analiz
icin ne derece uygun oldugu Kaiser-Meyer-Oklin
(KMO) testi ile Olculmuastir. KMO 6rnekleme
yeterliligi Olgitl, gézlenen korelasyon katsayilarinin
biydkligu ile kismi korelasyon katsayisinin
blyUkligunu karsilastirmada kullanilan bir indekstir.
KMO degeri azaldikga, faktor analizi tekniginin
uygulanabilirliginin de azaldigi séylenebilir. Buna
gére KMO degerinin  0.90’larda olmasi ¢ok
mukemmel, 0.80’lerde iyi, 0.70’lerde orta, 0.60’larda
dusuk, 0.50’lerde ¢ok kotu ve 0.50’nin altinda ise

(Joseph, Hair, Rolph, Ronald ve William, 1992;
Emeksiz, Ozgigek, Ozdes Akbay, Usal ve Ozel,
2002; Akpinar, 2004). Faktér sayisina Kkarar
verilirken dikkate alinan baglica kriterler 6z deger
(eigenvalue), varyans ve scree testtir. Calismada
0z degeri 1’in Gzerinde olan faktorler segilmigtir.

ARASTIRMA BULGULARI
Bal Tuketicilerinin Demografik Yapisi

TRB1 bdlgesinde bal tuketicilerinin  cinsiyet
durumuna bakildiginda butun gruplarda erkeklerin
cogunlukta oldugu ve tuketicilerin 6nemli bir
kesiminin evli oldugu belirlenmistir. Tuketicilerin
editim durumu incelendiginde, Universite ve
lisansustl mezunlarinin  yiksek oranlara sahip
oldugu belirlenmistir. Buna gore gelir ylkseldikge
Universite ve lisansustu tuketicilerin  oraninda
yukseldigi  goralmustir.  Aynmi  sekilde  gelir
yukseldikge lise mezunlarinin orani giderek dusttigu
hesaplanmistir.

Calismada tiketicilerin herhangi bir iste calisip
calismadigi da incelenmistir. Buna gore tlketicilerin
geliri artikga istihdam oranlari da artmistir. Duguk
gelir grubunda istihdam orani %53.9 olarak
bulunurken bu oran orta gelir grubunda %71,3 ve
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yuksek gelir grubunda ise %93,5 gibi ylksek
oranda hesaplanmistir. Genel ortalamaya gore issiz
tiketicilerin orani %23,7 olarak bulunmustur. Gelir
yukseldikge issizlik oranlarinin da giderek dusttgu

tiketicilerin %19,1’i 6zel sektér calisani iken, orta
ve yuksek gelir grubunda ise devlet memurlarinin
orani daha ylksek oldugu belirlenmistir. Bu oranlar
sirasiyla; %32,2 ve %63 olarak hesaplanmistir

sOylenebilir. Dusuk gelir grubunda yer alan (Cizelge 2).
Cizelge 2. Bal Tiiketicilerinin Demografik Yapisi
Gelir Gruplari Genel
Disik% | Orta% | Yiksek % %
Cinsiyet
Erkek 67,2 74,1 65,2 69,5
Kadin 32,8 25,9 34,8 30,5
Medeni Durum
Evli 59,3 65,7 67,4 62,6
Bekéar 38,7 31,5 30,4 35,1
Diger (Bosanmis ve esi 6lmus) 2,0 2,8 2,2 2,3
Egitim Durumu
Okuryazar degil 1,5 0,0 0,0 0,8
Okur-yazar 2,9 0,7 0,0 1,8
ilkokul 12,7 1,4 0,0 7.1
ilkégretim/ortaokul 9,8 9,1 0,0 8,4
Lise 32,4 25,9 13,0 27,7
Meslek yiksekokulu 11,8 10,5 10,9 11,2
Universite ve lisansusti 28,9 52,4 76,1 43,0
istihdam Durumu
Evet 53,9 71,3 93,5 64,9
Hayir 46,1 28,7 6,5 35,1
Meslek Durumu
Kendi adina c¢alisan serbest meslek 3,4 5,6 8,7 4.8
erbabi
isyeri/imalathane/i§yeri sahibi/tliccar 1,5 7,0 4,3 3,8
Esnaf 9,3 10,5 4,3 9,2
Devlet memuru 9,8 32,2 63,0 24,2
Ozel sektor calisani 19,1 9,8 10,9 14,8
isci 9,3 4.9 2,2 6,9
Ciftci, balikgi, Pazarci 4.4 2,1 0,0 3,1
(;allsmlyor/issiz 294 21,7 4.3 23,7
Diger 13,7 6,3 2,2 9,7
Toplam 100.00 100.00 100.00 100.00
N 204 143 46 393
Bazi ortalama Degerler
Ortalama Yas (yil) 36,4 35,7 34,8 36,0
Ailenin Ortalama Geliri (TL) 2.917,64 5.974,12 10.782,60 4.950,38
Aile Blyukligu (Birey sayisi) 4,3 4,1 4,4 4,2

Tiiketicilerin Bal Tuiketim Ahskanliklar

Genel ortalamaya gore tuketicilerin %98,2’si balin
saglk icin faydali oldugunu ve yaklagik ayni
orandaki tiketicinin ise balin kendilerinde herhangi
bir alerjiye sebep olmadidini belirtmiglerdir. Bitin
gruplarda tiketicilerin %50’den fazlasi bal tikettigini
belirtmistir. Gelir arttikga bal tukettigini belirten
tuketicilerin oranin da arttiyi sdylenebilir. Bal
tuketim siklklari incelendiginde, genel ortalamaya
gore tuketicilerin %33,3’U her gun bal tikettiklerini
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belirtirken bu oran haftada 2-4 kez bal tiketen
tiketicilerin orani ise %33,6 olarak gergeklesmistir.
Haftada 2-4 kez bal tiketen tiketicilerin orani
dusuk gelir dizeyinden yuksek gelir dizeyine dogru
gidilirken yukseldigi soylenebilir. Buna gore duslk
gelir grubunda haftada 2-4 kez bal tlketen
tiketicilerin orani %31,9 iken, orta gelir grubunda
ise %32,9 ve son olarak yuksek gelir grubunda bu
oran %43,5 olarak gergeklesmistir (Cizelge 3).
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Cizelge 3. Tiiketicilerin Bal Tiiketiminde Tutumlari
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Gelir Gruplari Genel
Dusik % Orta % | Yiksek % %
Bal saglik igin iyidir
Evet 97,1 100,0 97,8 98,2
Hayir 0,5 0,0 0,0 0,3
Kismen 2,5 0,0 2,2 1,5
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0
Bal alerjiniz var mi?
Evet 3,9 1,4 2,2 2,8
Hayir 96,1 98,6 97,8 97,2
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0
Ailede bal tiiketim durumu
Herkes tiketir 55,4 58,7 65,2 57,8
Bazisi tuketir 417 40,6 32,6 40,2
Hicbiri 29 0,7 2,2 2,0
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0
Bal tiiketim sikhgi
GUnluk 30,4 38,5 30,4 33,3
Haftada 2-4 kez 31,9 32,9 43,5 33,6
Ayda 2-4 kez 25,0 19,6 19,6 22,4
Yilda 2-4 kez 6,4 5,6 2,2 5,6
Yilda bir veya Nadiren 4.4 3,5 4.3 4.1
Hig tiketmiyoruz 2,0 0,0 0,0 1,0
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0
Bir oturusta tiiketilen bal miktari
En fazla bir gay kasigi 7,8 9,8 2,2 7,9
2 cay kasigi 26,5 23,1 21,7 24,7
3 cay kasigi 25,5 30,1 23,9 27,0
4 cay kasigi 9,8 4,9 13,0 8,4
5 cay kasigi 54 9,1 15,2 7,9
6 ve Ustl cay kasigi 25,0 23,1 23,9 241
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0
N 204 143 46 393
Tiiketicilerin Bal Satin Alma Tercihlerini etmislerdir. Gelir artikga s6z konusu secenegi tercih

Belirleyen Faktorlerle ilgili Senaryolar

Tuketicilerin bal satin alma tercihlerini belirleyen
unsurlarla ilgili kartlar olusturulmustur. Her bir kart

farkh  bir
sunmustur.

senaryoyu

tiketicinin
Bu kartlardan birincisi

begenisine
yani birinci

senaryoda tuketiciler B segenegdini cogunlukla tercih

Cizelge 4. Bal Odeme istekliliginde Birinci Senaryo

eden tlketicilerin orani da ayni sekilde artmistir.
Birinci senaryo ile ilgili secenekler sekil 1'de
verilmistir. Buna gore tiketiciler, kg fiyati en az 100
TL olan, balin cografik mengei Turkiye'nin herhangi
bir bélgesi olabilecegi ve organik bal dogal petek
olan, uretim olarak dogal peyzaj gibi 6zellikler tercih
edilmistir (Cizelge 4; Sekil 1).

Gelir Gruplari Genel
Dusik % Orta % Yiksek % %

Birinci Senaryo

A 37,3 29,4 30,4 33,6
B 47,5 57,3 60,9 52,7
C 12,7 8,4 4,3 10,2
D 2,5 4,9 43 3,6
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0
N 204 143 46 393
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-Sekil 1. Tijketicilérin bal satin alma tefcihlerini belirleyen bil;inci senaryo

Sunulan ikinci senaryoda, bal tiketicileri gogunlukla
ikinci kartin a sikkini tercih etmislerdir. Dusuk ve
Yuksek gelirli tlketicilerin  yer aldigi gruplarin
oranlari birbirine yakin iken, orta gelirli grupta yer
alan tiketicilerin A sikkini tercih oranlari dusuk
olarak hesaplanmistir. Dolayisiyla orta gelirli grupta
yer alan tlketiciler daha c¢ok ikinci senaryonun B

Cizelge 5. Bal Odeme istekliliginde ikinci Senaryo

sikkini tercih ettikleri sdylenebilir. S6z konusu ikinci
Senaryoda tiketiciler, kilogram fiyati 40 TL olan,
cografi mense olarak Bingdl bali, petekli, dogal
petekli olmasi gerekmeyen, sabit aricihdin
yapilabildigi bir Uretim peyzaji tercih edilmistir
(Cizelge 5; Sekil 2).

Gelir Gruplari Genel
Diislk % Orta % Yiksek % %

ikinci Senaryo

A 47,5 38,5 47,8 44,3
B 32,4 42,7 32,6 36,1
C 17,2 15,4 15,2 16,3
D 2,9 3,5 43 3,3
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0
N 204 143 46 393
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Sekil 2. Tiiketicilerin bal satin alma tercihlerini belirleyen ikinci senaryo
Genel ortalamaya gore tiketicilerin %65,1'i Gglincu fiyatt 100 TL olan, cografik mense olarak Bingdl'e
senaryo icin sunulan kartin B sikkini tercih ettiklerini ait olan, dogal petekli ve organik kara kovan
ifade etmiglerdir. Yuksek gelir grubundan dusuk Ozelliklerine sahip, Uretim vyeri olarak doga
gelir grubuna dogru gidildikge senaryonun B sikkini manzarali Uretim yerlerinin oldugu bal tercih
tercih eden tiketicilerin orani da artmistir. Ugiinci edilmistir (Cizelge 6; Sekil 3).
Senaryonun B sikki incelendiginde, bal tuketicileri
Gizelge 6. Bal Odeme istekliliginde Ugiincii Senaryo
Gelir Gruplari Genel
Disuk % Orta % Yiksek % %
Ugiincii Senaryo
A 17,6 23,8 28,3 211
B 67,2 62,9 63,0 65,1
C 13,2 12,6 4,3 12,0
D 2,0 0,7 4,3 1,8
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0
N 204 143 46 393
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Sekil 3. Tiiketicilerin bal satin alma tercihlerini belirleyen Ugiincii senaryo

Dérdlincl senaryo gore tiketiciler A sikki ile B sikki
arasinda kararsiz kalmislardir. Bu iki stk hemen
hemen esit oranda tercih edilmiglerdir. Genel
ortalamaya gore A sikkini tercih eden tiketicilerin
orani %35,1 olarak gerceklesirken, bu oran B
sikkinda %35,4 olarak hesaplanmigtir. A sikkinin
Ozelikleri incelendiginde, kilogram fiyati 40 TL olan
balin cografik mensei Turkiye'nin diger bdlgeleri
olan, petekli ancak dogal petegin aranmadigi,
yogun kolonin oldugu ortamda Uretilen bal tercih
edilmistir. B sikkini tercih eden tlketiciler ise,
kilogram fiyati 100 TL olan, diger Ulkelerde Uretilmis

Gizelge 7. Bal Odeme istekliliginde Dérdiincii Senaryo

ancak dogal petekli ve organik kara kovan olan,
dogal peyzajda uUretimi gergeklestirilen bali tercih
ettiklerini ifade etmislerdir. Konu gelir gruplari
acisindan incelendiginde, ylUksek gelir grubunda
yer alan tiketicilerin %43,5'i A sikkini ¢ogunlukla
tercin ederken, orta gelir grubunda yer alan
tiketiciler ise %39,2 oraninda B sikkini daha c¢ok
tercih ettikleri belirlenmistir. Diglk gelir grubunda
yer alan tuketiciler ise A ve B siklarini birbirine
yakin oranlarda tercih etmiglerdir (Cizelge 7; Sekil
4).

Gelir Gruplari Genel
Disuk % Orta % Yuksek % %

Dordiincii Senaryo

A 32,8 35,7 43,5 35,1
B 33,8 39,2 30,4 35,4
C 29,9 20,3 21,7 25,4
D 34 4,9 4,3 41
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0
N 204 143 46 393
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Genel ortalamaya goére bal tiketicilerinin %63,1’i
besinci senaryonun B sikkini tercih etmiglerdir.
Dusuk ve orta gelir gruplarinda B sikkini tercih
eden tuketicilerin orani hemen hemen ayni iken,
yuksek gelir grubunda ise diger iki gruba gore daha
yuksek oranda gergeklesmistir (%67,4). Buna gore
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Sekil 4. Tiiketicilerin bal satin alma tercihlerini belirleyen Dérdiincii senaryo

tuketicilerin tercih etmek istedikleri bal turi ve
Ozelliklerine ulasilmaktadir. Tuketiciler kilogram
fiyati 100 TL, cografik mensei Bingdl, dogal petek,
organik kara kovan ve Uretim yeri olarak da dogal
peyzajin tercih edildigi bir bali tercih etmislerdir
(Cizelge 8; Sekil 5).

tercih edilen B sikkinin Ozellikleri incelendiginde

Gizelge 8. Bal Odeme istekliliginde Besinci Senaryo

140

Gelir Gruplari Genel
Disik % Orta % Yiksek % %

Besinci Senaryo

A 9,8 11,9 10,9 10,7
B 62,7 62,2 67,4 63,1
C 25,5 23,1 15,2 23,4
D 2,0 2,8 6,5 2,8
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0
N 204 143 46 393
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Sekil 5. Tiiketicilerin bal satin alma tercihlerini belirleyen Besinci senaryo

Genel ortalamaya gore tuketicilerin %57,3’0 altinci
senaryonun B gsikkini tercih etmiglerdir. Konu
gruplar bazinda incelendiginde, tlketiciler disik

artmistir. Buna gore tuketicilerin istedigi balin
Ozelliklerine bakildiginda, fiyatt 100 TL, cografik
mensei Turkiye'nin diger bolgeleri, dogal petekli,

gelir grubundan ylksek gelir grubuna dogru organik kara kovan gibi 6zelliklerin 6n plana ¢iktigi
gidildikce B sikkini tercih oranlari ayni sekilde sdylenebilir (Cizelge 9; Sekil 6).
Gizelge 9. Bal Odeme istekliliginde Altinci Senaryo
Gelir Gruplari Genel
Disuk % Orta % Yuksek % %

Altinci Senaryo

A 8,8 11,2 10,9 9,9

B 53,4 60,1 65,2 57,3

C 34,3 25,2 17,4 29,0

D 3,4 3,5 6,5 3,8

Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0

N 204 143 46 393
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Sekil 6. Tiiketicilerin bal satin alma tercihlerini belirleyen altinci senaryo

Yerel Bal Tuketimini Etkileyen Faktorler

Calismada bal tUketiminde ek 6deme istekliliginde
etkili olan faktorlerin ortaya konulmasinda c¢ok
degiskenli analiz tekniklerinden olan faktér analizi
kullaniimigtir.

Birinci adimda, Principal Compenent Analysis ile
uygun faktor sayisi bulunmustur. TRB1 bolgesinde
tiketicilerin bal tiketiminde ek 6deme istekligi
uzerinde etkili olan degisken sayisi 24’ten 6 faktore
dusurdimustar.

ikinci adimda, belirlenen 6 faktérin hangi
degigkenlerden meydana geldigi konusunda
Rotation Method Varimax With Kaiser

Normalization ¢6zim teknigi kullaniimistir. Elde
edilen sonuglara gore faktor yuku 0,50’nin Gzerinde
olan degiskenler dikkate alinmistir.

Son olarak elde edilen sonuglar yorumlanmigtir.
Buna goOre aciklayici degiskenlerin analiz igin
uygunlugu Kaiser Meyer Olkin (KMO) testi ile
Olcliimistir. KMO test degeri 0,864 olarak
bulunmasi degiskenlerin faktor analizi icin uygun
oldugunu gdstermigtir.

Faktor analiz sonuglarina goére, bal icin ek 6deme
istekliligi Uzerinde etkili olan degiskenler 6 faktorde

toplanmis ve bu alti faktérin toplami,
varyansin %63,90’nini agikladigi sdylenebilir.

faktor

toplam

Olusturulan  alti
tanimlanmigtir;

asagidaki  sekilde

Faktor 1: Yerel balin guvenirligi

Faktor 2: Yerel balin yerel ekonomiye ve gevreye
katkisi

Faktor 3: Yerel balin sifa kaynagi olmasi
Faktor 4: Yerel bal ek 6deme istekliligi

Faktor 5: Tirkiye’de gida glvenirligi kapsaminda
bal piyasasi

Faktor 6: Pazarlama kanallari ve Urlin glvenirligi

oy

Birinci  faktér “yerel balin glvenirligi” olarak
tanimlanmistir. Bu faktér kapsaminda incelenen
degiskenler arasinda yerel balin lezzetli olmasi,
yerel balin ithal ballara goére daha kaliteli olmasi,
yerel balin daha az sekerli olmasi, yerel balin
Tarkiye’nin diger bolgelerinde Uretilen ballara goére
besin degeri agisindan daha zengin olmasi, yerel
balin daha saglikh olmasi ve yerel balin kimi
alerjilere iyi gelmesi olarak siralanabilir. Bu faktor
toplam varyansin %29,75’ini agiklamaktadir.
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Tulketicilerin yerele ait olan bir gida Grdninu
benimsemesi anlamhidir. Clnkl gida teknolojisinin
giderek gelismesi, ticaretin yayginlasmasi ile birlikte
olusan talebe vyerel drinlerin sunulmasi, Urin
cesitliliginin giderek artmasiyla birlikte kalitesiz,
katkil ve genetidi dedistiriimis gidalarin insan
sagligi uzerinde tehdit olusturmasini beraberinde
getirmistir. Gida givenligi bilincinde olan tiiketiciler
icin bu durum gercekten kaygi duyulmasi gereken
bir durum oldugu sdylenebilir. Artan bu endiseler
tketicilerin bolgesel veya yoresel gida Uriinlerine
olan talebini artirmistir (Toklu, 2016; Teuber, 2011).

Ikinci faktér “Yerel balin yerel ekonomiye ve
cevreye katkisi” olarak tanimlanmistir. Bu faktor
kapsaminda incelenen degiskenler arasinda, yerel
ari kolonilerinin bitki ve urUnlerin tozlasmalarina
yardimci olma, yerel balin tuketilmesi ile aricilik
isletmelerinin desteklenmesi yoluyla yerel
ekonomiye katki saglama, yerel bal satin almak ve
yerel ekonominin desteklenmesi, ariciiyin cevreye
pozitif dissallik saglamasi gibi degiskenleri
kapsamaktadir.

Tulketiciler yerel kalkinmanin  ydresel gida
artnlerinin pazarinin olusturulmasi ile
saglanabilecegi goérusinde olduklari sodylenebilir.
Gunku geleneksel gidalar veya didger adiyla yerel
gidalar, Uretildigi  bdlgenin tanitiimasinda ve
kalkinmasinda 6nemli bulunmaktadir. GuUnimuz
dinyasinda kirsal kalkinma ve yerel kalkinma
geleneksel Urlnlerin markalastirilarak Gretilmesi ile
yatirim olanaklari yaratilabilmektedir (Ko¢ ve ark.,
2012). Cografi isaretleme ile korunan gida urunleri
yoredeki Ureticiye ve ydrenin ekonomisine destek
sagladiginda, cografi isaretlemenin olusturdugu bu
deger tuketicilerin de bu tlr drunlere yonelik
tutumunu da olumlu yénde etkileyecegi sdylenebilir
(Toklu, 2016; Teuber 2011). Cunku hukuken
korunan bir Uriin olacagindan tiketiciler nezdinde
gliven verici bir gida trGinu olacaktir (Toklu, 2016).
Dolayisiyla, cografi isaretli bal ve turevi Grlnler
dogru konumlandirilip ve slrecin surduartlebilirligi
saglanirsa bolgesel olarak daha genis bir tabana
sahip olacak ve kirsal kalkinmada basari
saglayabilir (Toklu, 2016; Giovannucci ve ark.,
2009). Bu anlamda cografi isaretleme bir arag
olabilir (Aprile vd. 2012).

Uglincii faktér “Yerel balin sifa kaynadi olmasi”
olarak ifade edilmistir. Bu faktér kapsaminda, yerel
bal tedavi araci olarak kullaniimasi, yerel balin iyi
bir enerji saglayici olmasi ve tiketicilerin yerel bal
cogunlukla bir besin kaynagi olarak tiketmeleri gibi
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degiskenler incelenmigtir. Bal, sagliga yararli birden
fazla  biyoaktif besin  bilesenini  barindiran
fonksiyonel bir gidadir. Bilesiminde, bitki nektari
kaynakl vitamin, karbonhidrat, aminoasit, fenolik ve
organik asit bilesikleri barindirmaktadir. Bunun yani
sira  balin  antioksidan, antimikrobiyal ve
antikarsinojen etkileri de cesitli calismalarla
kanitlanmistir (Mutlu ve ark., 2017). Dolayisiyla
balin insan sagligi Gzerindeki etkileri tarih boyunca
bilindigi soylenebilir. Bal ve yan gidalarin, baldan
Uretilen yeni drtnlerin dretilmesi toplum saghgina
fazla katkida bulunulabilecegi dustnulmektedir.

Dérdiincii faktér “Yerel bal ek O6deme istekliligi”
olarak tanimlanmistir. Bu kapsamada incelenen
degiskenler arasinda, dogal bali normal baldan
daha yiksek bir fiyata satin alma, Bingdl balinin
dogal olduguna inanildigindan acik artirmada
yuksek teklif verme ve vyerel balin mevcut
durumdaki kalitesinden memnun olma gibi
degiskenler siralanabilir. Tiketicilerin yerel bal ile
ilgili olarak olumlu algilara sahip olduklarinda ek
odeme istegine sahip olacaklari soylenebilir. S6z
konusu olumlu algilar balin kalitesi, guvenilir
olmasi, dogal olugsu ve dolayisiyla sagliga yararli
olmasi, fiyat acisindan bal piyasasinin istikrarli
olmasi burada tlketiciyi kaygilandiracak bir
durumun olmamasi gibi unsurlar olarak siralanabilir.
Batun bunlarla birlikte aslinda bal piyasasina hukuki
glivence getirecek olan ve fiyat agisindan tiketiciyi
koruyacak ve gliven verecek olan sistem balin
cografi isaretlemesinin  yapilmasidir.  Cografi
isaretleme sistemi ile birlikte tliketicilerin daha fazla
ek 6deme istekliligine sahip olacaklari soylenebilir.
Dolayisiyla tiketicilerde daha fazla 6deme egilimini
etkileyen unsurlar "farkindalik, kalite, essizlik,
sosyal imaj, mensei ve kurumsal sosyal
sorumluluk"™ olmak siralanabilir (Toklu, 2016;
Anselmsson vd. 2014).

Besinci  faktér  “Tirkiye’de gida  guvenirligi
kapsaminda bal piyasasi” olarak tanimlanmistir. Bu
faktor kapsamina, Turkiye’de bal piyasasinda gida
guvenligi acisindan risklerin olmasi ve bal
piyasasinin diger gida piyasalarindan daha fazla
risk tasidiginin  dusundlmesi gibi  degiskenler
girmektedir. Yazili ve godrsel medyada ve tarim
bakanhdinin gida denetimlerini siklastirmasi ve
bunlari paylasmasi sonucu tiketicilerin gida
guvenligi ve 6zelde bal icerigi konusunda ¢ok daha
hassas olduklari  sdylenebilir. Ozellikle bal
piyasasinda arilara seker serbeti yediriimesi ve
arilarin bunu bala dénustirmesi veya dogrudan bu
serbetin bala karistirlmasin yoluyla sahte ballarin
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piyasada ucuza satiimasi, gercek bal Ureticilerini
zor durumda birakilmasi sonucunu dogurdugu

gelen balin ¢iftci pazarlarindan gelen baldan daha
iyi oldugunun dustnulmesi” olarak belirlenmistir.

soylenebilir. Buradaki temel anlayis biylk perakendecilerde
Altinci  faktér “Pazarlama kanallari ve Uriin satilan ballarin bir marka adi altinda pazara
glivenirligi” olarak belirtimistir. Bu kapsamda sunulmasi  ve bu blyuk markalarin  strekli
incelenen degisken “Biliyilk perakendecilerden denetimde olduklari disincesidir.
Cizelge 10. Faktor Analiz Sonuglari (Rotasyon Coziimlii)
F1 F2 F3 F4 F5 F6 Ortaklik
Communalites
h2
Yerel bal daha lezzetlidir 0,780 0,685
Yerel bal Tarkiye'nin diger | 0,739 0,594
bolgelerindekinden daha kalitelidir
Yerel bal ithal baldan daha kalitelidir 0,678 0,631
Yerel bal diger bal tlrlerine gbre daha az | 0,649 0,508
sekerlidir
Yerel bal diger tur ballara goére vitamin, | 0,645 0,654
besin ve mineral agisindan daha zengindir.
Yerel bal diger bdlgelerdeki ballara gore | 0,588 0,663
daha saglikhdir
Yerel bal alerjinin dntine gecer ve Kigiyi yerel | 0,529 0,531
polenlerle duyarli hale getirir
Yerel ari kolonileri, yerel bitki ve Urtnlerin 0,764 0,617
tozlagmasina yardimci olur
Yerel bal satin almak yerel igletmeleri ve 0,708 0,558
ekonomiyi destekler
Yerel bal Uretimi, yerel halk igin gevresel 0,677 0,630
acidan faydahdir
Yerel bal, yerel bitki florasiyla 0,549 0,564
etiketlenmelidir
Yerel balin etiketlenmesini gelistirmek, gida 0,545 0,513
glvenligini saglamak agisindan kritik Gneme
sahiptir
Yerel bal bir tedavi araci olarak kullanilir 0,790 0,739
Yerel bal iyi bir enerji saglayicidir 0,737 0,707
Ben ¢cogunlukla yerel bali bir besin maddesi 0,686 0,635
olarak kullaniyorum
Dogal bali (karakovan) normal baldan daha 0,740 0,711
yuksek bir fiyata almaya hazirim
Bingdl balinin dogal olduguna inandigim igin 0,614 0,607
aclk artirmada Bingdl bali icin ylUksek teklif
veririm
Yerel bal dreticilerinin Urettigi balin su 0,593 0,527
andaki kalitesinden memnunum
Tuarkiye bal piyasasinda buyuk gulvenlik 0,835 0,742
risklerinin olduguna inantyorum
Bal piyasasinin diger gida piyasalarindan 0,835 0,750
daha fazla risk tasidigini digindyorum
Blyuk perakendecilerden gelen balin 0,915 0,852
ciftcilerin pazarlarindan gelen baldan daha
iyi oldugunu dusuniyorum.
Ozdeger (eigenvalues) 6,24 2,02 1,60 1,28 1,17 1,07
Varyans 29,75 | 9,65 | 7,64 6,13 558 | 5,12
Kimdlatif varyans 29,75 | 39,41 | 47,05 | 53,18 | 58,77 | 63,90
KMO degeri 0,864
144 Uludag Aricilik Dergisi — Uludag Bee Journal 2022, 22 (2): 130-147




ARASTIRMA MAKALESIi / RESEARCH ARTICLE

TARTISMA

Bu calisma ile elde edilen 6nemli sonuglarindan biri
de tuketici algilamasinda yerel ve ulusal dizeydeki
organik balin dogal olmasi nedeniyle gida guvenligi
acisindan diger ballara gore daha ¢ok tercih edildigi
belirlenmistir. Ayrica tlketicilerin egitim ve gelir
dlizeyleri artikga yerel dogal bali tercih etme
oranlari artmistir Yapilan benzer bir galismada,
Artvin balinin tlketicilerin cografi isaretli Artvin bali
algisini ve bu isarete sahip Artvin ball i¢in daha
fazla ek Odeme egilimine sahip olduklari
belirlenmistir (Toklu, 2016). Tokat ilinde yapilan bir
calismada, tuketicilerin organik ve dogal bala ek
6demeye isteklilik orani %40 civarinda oldugu
belirlenmistir. Egitim duzeyi yukseldikce ek ddeme
istekliliginde artig1 belirlenmistir (Onurlubag, 2015).
Yapilan bir baska c¢alismada, tlketicilerin
%67,9’'unun cicek balini tercih etmesi yerel bal igin
6nemli oldugu soylenebilir (Coskun, 2019).
“GlUneydogu Anadolu’da Aricilik Faaliyetlerinin ve
Bal Tuketim Algkanliklarinin Belirlenmesi” isimli
calismada Tuketiciler bal satin alirken en ¢ok balin
fiyatina, markasina, ambalajin cam kavanoz olup
olmamasina dikkat ettikleri belirlenmistir.
Tuketicilerin %70.6’s1 ise, organik bal icin normal
bala gore fiyat farki verebileceklerini belirtmiglerdir.
Ancak tiketicilerin yarisindan fazlasi (%56.6's1)
sahte ballarin  bal tiketim  davraniglarini
etkilemeyecegini ifade etmiglerdir (Karahan ve
Ozbakir, 2020). Tokat ilinde yapilan diger bir bal
tiketim galismasinda, tiketicilerin ambalaja 6nem
verdikleri ve genel cam kavanoz tercihinde
bulunduklari belirlenmistir. TUketiciler ayrica blyuk
oranda sUzme bal tercih ettikleri ve genelde kig
aylarinda tukettiklerini ifade etmislerdir. Hane halki
basina yillik sizme bal tiketimi 9.43 kg iken bu
miktar petekli bal icin 10.50 kg olarak
hesaplanmistir  (Sayil, 2013). Turkiye'de Ar
Uriinlerinin Bazi lllerdeki Tiketim Aliskanliklarinin
ve Farkindalk Dduzeylerinin Belirlenmesi adli
calisma ise, tlketicilerin %39,6sI1 aylik olarak 0-500
gram arasinda bal tdkettigi  belirlenmistir.
Tuketicilerin %51,2 si ball tanidik aricilardan satin
alirken bu oran market ve Pazar icin %41 olarak
gergeklesmistir. Tuketicilerin %45,8 i balin kalitesini
anlayabildigini belirtmiglerdir. Bal Markasina dikkat
eden tuketicilerin orani ise oldukgca ylksek
gerceklesmistir (%52,7).

Sonug ve Oneriler

Sehirlesmeyle birlikte kentsel nifusu beslemek igin
tarimsal Uretimde de daha fazla makine, kimyevi
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gibre ve ilag gibi  girdilerin  kullanimi
yayginlasmistir. Bunun sonucunda tarimsal Gretim
artmis ancak tarimsal dretimi daha da artirmak
maliyetleri  minimize  etmek igin  Genetigi
Degistirilmis ~ Organizmalarin ~ (GDQO)  dretimi
teknolojisi gelismis ve bugln sofralarda yenilen
piring ve misir basta olmak Uzere gittikce
yayginlagtigi séylenebilir. Uretilen gida Uriinlerinin
onemli bir kismi katma degeri artirilmak Uzere
paketlenerek son tlketiciye ulastirimaktadir.
Paketlenen gida UrUnlerinin 6nemli bir kismi raf
omrind uzatmak igin bir takim 1sil islemlerden
gegcen islenmis  tlketime hazir  Urinlerdir.
Tuketicilere guven vermek icin paketlenmis
gidalarin Uzerinde” el degmeden paketlenmistir”
slogani higbir zaman ihmal edilmemistir. Ancak
insanlarin egitim ve gelir duzeylerinin giderek
yukselmesi  beraberinde sagllk ve gidalar
konusunda farkindalik yaratmistir. Giderek sayilari
artan bilingli tlketici duzeyiyle birlikte gida
etiketlerinin okur-yazarliginin da arttigi séylenebilir.

Son yillarda tiketiciler entegre buylk tarimsal
isletmelerin Urettigi gida Grlnlerini tiketmek yerine
kiguk aile isletmelerinin Urettigi ve insan elinin daha
fazla degdigi Urlnleri daha saglikh bulduklari ve bu
tir gida drunleri icin ek &deme istekliliginde
bulunduklari sdylenebilir. Bu alanda c¢alisan birgcok
bilim insani, yerel kalkinmanin vyerel Urlnlerin
tanitiminin yapilmasi ve pazarlanabilir gida trtnleri
haline getiriimesi ile mimkin olabilecegi ile ilgili
calismalar yapmistir.

Bu galismada TRB1 Bdlgesinde yerel bal édeme
istekliligi  Ozerinde  durulmustur. Buna gore
tuketicilerin ek 6deme istekliliklerini ortaya koymak
lizere 6 farkli senaryo sunulmustur. ikinci senaryo
haric bltin senaryolarda tuketiciler dogal ve
organik bal isteklerini ifade etmiglerdir. S6z konusu
bu senaryolarin ikisinde tiketicilerin yerel dogal bal
ve oOzellikle Bingdl balini tercih ettiklerini ifade
ettikleri sdylenebilir. Geriye kalan G¢ senaryoda ise
tiketiciler dogal organik olmak kaydiyla Turkiye’'nin
her hangi bir bdlgesinin balini tercih edebileceklerini
belirtmiglerdir. Dogdal ve organik bal isteyen
tuketicilerin egitim duzeyleri gelir dizeyleriyle
paralel sekilde artis gosterdigi sdylenebilir.

Yerel bal icin tlketicilerin ek 6deme istekliligini
etkileyen  faktorlerin  ortaya konulmasi  bu
calismanin diger bir 6nemli sonucu oldugu
sdylenebilir. Buna go6re tlketicilerin yerel balin
glvenirligi konusunda endiseli olduklari, yerel bal
piyasasinin gida guvenligi kapsaminda s6z konusu
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endiseleri giderecek sekilde yapilanmasi ve yerel
balin bir sifa kaynagi olmasi gerektigi konusunda
gOrus birligi icinde olduklari séylenebilir. Bununla
birlikte yerel balin yerel ekonominin gelismesinde
ve cevrenin korunmasinda aricilik faaliyetlerinin
onemli oldugu gérustnde olduklari ifade edilebilir.

Bu calisma kapsaminda karar alicilar igin, yerel
balin yukarida belirtilen fonksiyonlarini yerine
getirebilmesi icin cografi isaretlemenin son derece
o6nemli oldugu ve bunun yerel bal piyasasini yasal
olarak diizene sokacagi soylenebilir.
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